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Spravne zvolené klicové slova na stranke st podmienkou kvalitnej optimalizacie. Analyzu
kldC¢ovych slov nerobime preto, aby sme nasli najvyhladavanejsie klicové slova. Robime ju
s cielom najst kltcové slova, ktoré su:

/ relevantné pre vas biznis - privedi vam tych spravnych potencidlnych
zakaznikov,

/ konkurencieschopné - nie su prilis konkurencné a vy mate Sancu
preskocit iné weby, ktoré si pred vami,

/ vyhladavané v dostatocnom objeme - potrebujeme najst dostatok
klticovych slov, aby sme dokazali priviest ndvstevnikov na web.

Sposob, akym vyhladdvame informacie vo vyhladavacoch, sa meni. Kedysi sme vyhladava-
livSeobecné, skor jedno- alebo dvojslovné vyrazy, vdnesSnej dobe zacinaji dominovat
SpecifickejSie a viacslovné (long-tailové) vyrazy.

Podla tohto prieskumu tvoria long-tailové vyrazy takmer 70 % z celkového objemu vy-
hladavania. Ak sme teda kedysi vyhladavali slova ako ,letenky” alebo ,zimné pneumatiky”,

tak dnes su to skor vyrazy ako ,lacné letenky budapest new york” alebo ,zimné pneumatiky hyun-
dai i30 bratislava”.


https://cs.wikipedia.org/wiki/Dlouh%C3%BD_chvost
https://ahrefs.com/blog/long-tail-keywords/
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Ak sa budete sustredit iba na velmi vSeobecné vyrazy, tak sa pripravite o obrovské
mnoZstvo navstevnikov (a potencidlnych zdkaznikov). Long-tailové slova maju aj dalSiu
vyhodu, a to td, Ze maji vacsi konverzny potencial. PouZivatel, ktory vyhladava takéto
slovd, uz vacsinou vie, ¢o chce ndjst, a ak mu zobrazite spravnu stranku, tak mate vacsiu
sancu ,ulovit ho”.

Ak si tuto tedriu premietneme do SEE - THINK - DO - CARE frameworku, tak mézeme
povedat, Ze vSeobecnejsie klticové slovd sa nachddzaji v SEE faze a long-tailové slova
v neskorsich fazach.

Hyundai i30 Hyundai i30 vs Hyundai i30 cena
VW golf Bratislava



1.2 / Na co je analyza dobra?

Vystup z analyzy vdam pomé6Zze odpovedat na tieto otazky:

/ Co vyhladavaji moji navstevnici a sicasni alebo potencidlni
zakaznici?

/ Aky je vyhladavaci potencial trhu, na ktory chcem vstupit?
/ Aky je potencial jednotlivych produktovych kategorii?

/ Ako by mala vyzerat struktira mojho webu?

/ Ako by mala vyzerat moja obsahova stratégia?

1.3 / Kolko trva vytvorenie analyzy?

Zalezi to, samozrejme, od oblasti, ktoru idete analyzovat. Si oblasti, ktoré nie st az také
rozsiahle, ale su aj také, v ktorych ndjdete tisicky klticovych slov, ktoré treba ocistit a roz-
triedit. Analyza vam moZe zabrat pat, desat aj patdesiat hodin.

111771111177
[11177111117]7
1111777717117
111777111177
111771111177
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Kde ziskam
klGcove slova?

Zdrojov na ziskavanie klticovych slov je velmi vela, ja som vybral tieto, ktoré povazujem za
najuzitocnejsie v pripade analyzy slovenskych kli¢ovych slov.

2.1/ Vlastna hlava

Ak pozname nasu cielovi skupinu, tak by sme z hlavy mali vediet vysypat desiatky
kltiCovych slov, ktoré st pre nas dolezité.

2.2 / Vlastna stranka

Pozrieme sa na to, aké klicové slova pouzivame na stranke, ako je vytvorena navigacia,
aké kltcové slova si v kategdridch a podkategdriach.
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2.3 / Konkurencia

Mozeme sa pozriet aj na to, aké slovd ma na svojej stranke konkurencia, ako ma struktiro-

vanu navigaciu, na aké kltcové slova si plati Adwords.

2.4 / Iné weby a socialne siete

Ndpady na klicové slova mdzZete ndjst aj na blogoch, socidlnych sietach, diskusnych férach,
komunitnych portaloch atd.

2.5/ Google Analytics

V Google Analytics uz vacsinou vidime len slovd oznacené ako (not provided), ale stéle
tu mo6Zeme ndjst aspon Ciastkové alebo historické data. Ndjdeme ich v ¢asti Akvizicia -
Kampane - Organické klticové slovd a mdzeme si ich vyexportovat.

'!. Acquisition
Overview
» All Traffic
» AdWords

+ Search Engine
Optimization

» Social

~ Campaigns
All Campaigns
Paid Keywords
Organic Keywords

Cost Analysis

3 Behavior

Overview

Keyword

O | 1. (not provided)

O 2 visibility

S 0| 3 visibility blog
O | 4 prweby sk

O | 5 visblity blog

Secondary dimension ~ | Sort Type:

Primary Dimension: Keyword Source  Landing Page  Other =

Default ~
Acquisition
% New
S A Sessions
29419 61.17%
% of Total:

17.97% (163,756)

27,900 (94.84%)
69 (0.23%)
34 (0.12%)
33 (0.11%)

15 (0.05%)

2.6 / Google Search Console

Ndjdeme ich v ¢asti Ndvstevnost z vyhladdvania - Vyhladdvacie dopyty. Tu si

Avg for View:
46.60%
(31.27%)
60.47%
33.33%
23.53%
3.03%

0.00%

rozsah na najdlhsi mozny (90 dni) a stiahneme si tabulku.

New Users

17,995

% of Total
23.58% (76,306)
16,871 (93.75%)
23 (0.13%)

8 (0.04%)

1 (0.01%)

0 (0.00%)

Advanced Filter ON b4
Behavior
Bounce Rate SP:;];:; Avg. Session
Duration
20.45% 1.91 00:03:42
Avg for View: Avg for Bvg for View:
23.33% View: 00:03:23
(-12.35%) 1.64 (9.31%)
(16.10%)
18.78% 1.9 00:03:46
28.99% 394 00:07:41
14.71% 3.82 00:09:11
96.97% 1.03 00:00:07
0.00% 2.40 00:03:37

nastavime ¢asovy
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v Clicks Impressions CTR Position

o Queries Pages Countries Devices Search Type Dates
No filter = No filter = No filter + No filter + Web ~ Apr10 - May 7 -
Total clicks
2,526
Clicks
- -
E
80 =%
>
40
410015 414115 418715 422715 426015 430015 5I4/15
Queries Clicksv
1 google tag manager [ 25 »
2 castokrat spisovne 7 25 »
3 oslovenie v maily 7 18 »
4 ako pisat blog 7 14 »

2.7 / Vyhladavania na webe

Mate na stranke vyhladavanie? Aj tu moZete najst zaujimavé napady na kltcové slova.
Ak mdte tito moznost v Google Analytics nastavend, tak ich najdete v ¢asti Sprdvanie -
Vyhladdvanie na webe - Hladané vyrazy.

2.8 / Google AdWords

Velmi dobry zdroj na desiatky aZ stovky relevantnych kltcovych slov. Vyhodou je aj to,
wze tu vacsinou ndjdete relevantné slova odfiltrované od tych nevhodnych a malo konver-
tujdcich.

Ndjdete ich v ¢asti Campaigns - Keywords. Oznacime si vSetky slova a klikneme na moZnost
Search Terms. KltG¢ové slova stiahneme kliknutim na ikonu stiahnutia.

Campaigns Ad groups Settings Ads Ad extensions Videos Keywords Audiences Video targeting Dimensions Display Network =

Keywords Negative keywords Search terms

All but removed keywords Segment v Filter v Columns v ¥ ~ || Find keywords Q, View Change History

m Edit = Detan.z m Bid strategy - Automate « Labels

AlL100 rows on this page are selected. Select all rows across all pages (924)

!1! Keyword Campaign Ad group Status |7
"

Total - all account | 7

'l M visibility V-5-General VISIBILITY - Eligible


https://support.google.com/analytics/answer/1012264?hl=sk

2.9 / Automatické dopliianie

V analyze moéZete vyuZit aj slovd, ktoré sa vam zobrazuji ako navrhy, ked vyhladavate v
Googli. Bolo by asi velmi pracne tieto slova zozbierat ru¢ne a, nastastie, na to existuju
ndstroje ako http://keywordtool.io alebo http://ubersuggest.org.

Staci sem len zadat slovo, nastavit jazyk a zobrazia sa vam slova, ktoré si mdzete stiahnut.

2.10 / Google Keyword Planner

Vyhladat nové napady na klicové slova a reklamné skupiny mézete aj v najznamejsom
ndstroji na analyzu klt¢ovych slov. Vold sa Google Keyword Planner a povodne je uréeny
pre inzerentov v reklamnej sieti AdWords. Tu netreba zabidat na to, Ze na jedenkrat
mozeme ndjst napady iba pre 200 slov.

2.11/ Marketing Miner

Aj Cesky ndstroj Marketing Miner vdm moZe pomoct ziskat napady na klticové slova.
Nastroj je pouzitelny aj zadarmo, ale na jedenkrat viete analyzovat len 5 klGcovych slov.
Odportc¢am vam preto zaplatit si vyssi tarif, ktory stoji 29 doldrov mesacne a umozni vam
vkladat 1000 slov naraz. Usetri vam obrovské mnozstvo ¢asu.

Tip: Ak chcete vyskisat ndstroj Marketing Miner s 50 % zlavou, tak sa zaregistrujte a pri vijbere
vyssieho tarifu pouZite tento voucher kéd: VISIBILITYMM. Plati pre prvych piatich :).

Zaregistrujte sa v ndstroji a vyberte moznost One Time Report.


http://keywordtool.io
http://ubersuggest.org
https://adwords.google.com/KeywordPlanner
https://www.marketingminer.com/en
https://www.marketingminer.com/en

V Current tariff: " 3

MARKETING KEYWORD MINER DOMAIN MINER 'j URL MINER PRODUCT MINER

Create new report or start a project:

V dalSom kroku si vyberieme moZnost Phrase.

VloZime klicové slova, ktoré uz mame zozbierané, vyberieme si slovensky jazyk a klikneme
na moznost Define miners.

V Casti Keyword prospecting vyberieme moznost Suggest a AdWords Suggest. Ak uz ste
zozbierali data z viacerych zdrojov, tak mozete zaskrtnit aj moznost Search Volume,
ktord spominam nizSie.
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Pockame, kym sa report dokonci. Findlny report ndgjdeme v hornom menu v ¢asti Reports.
Klikneme na akciu Show, ktora je vedla reportu.

O LAST COMPLETED REPORTS

Report name Actions Completed
Show | XLSX
Show | XLSX

Pri prezerani reportu si vyberieme ti ¢ast, ktord chceme stiahnut a klikneme na mozZnost
Download full dataset.
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Kol'ko ludi
tieto slova
vyhladava?

Ak uz mame k dispozicii zhromazdené na jednom mieste vSetky kltcové slova, tak potre-
bujeme zistit, ¢i a vakom objeme st vyhladavané v Googli.

Na tomto mieste som kedysi odportcal ndstroj Google Keyword Planner. V roku 20716 sa
ale vtomto ndstroji udiali zmeny, kvoli ktorym ho uz odpordcat nemézem.

Prvym problémom je, Ze ndstroj zacal zlu¢ovat podobné slovd a zobrazuje pri nich rovnaky
Gdaj o pocte vyhladavani. Neviete teda posudit, ¢i dané slovo naozaj vyhladéva tolko ludi
alebo ho len néstroj zIG¢il dohromady s inymi variantmi iného slova.
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Drive

Fraze Hledanost CPC
oditaviovac 12 000 15.4
oditaviovace 1 000 12,6

Nyni

Fraze Hledanost CPC
oditaviovac 15 000 15.6
oditaviovac 15 000 15.6

Zdroj: Marketing Miner

Druhym a eSte vacsim problémom je to, Ze Google zacal obmedzovat pouzivatelov, ktori
si neplatia za AdWords. Zobrazuje im obmedzené data nie ako presné Cisla, ale ako rozsa-
hy. Clovek, ktory si plati AdWords kampane, vidi takéto cisla.

Kriéoveé slovo (podFa relevantnosti) Priem. pocet vyhfadavani za mesiac |7
etarget 480
google reklama 260
bannery 260
ppc reklama 210
konverzia 590
ppc team 480
reklama na google 170
reklamy na youtube S0
bannerova reklama 90
internetova reklama 70

Clovek, ktory si kampane neplati, vidi len ni¢ nehovoriace rozsahy.

Keyword (by relevance) Avg. monthly searches 7
etarget 100 - 1K
google reklama 100 - 1K
bannery 100 - 1K
ppc reklama 100 - 1K
konverzia 100 - 1K
ppc team 100 - 1K
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https://medium.com/@MarketingMiner/reakce-na-slu%C4%8Dov%C3%A1n%C3%AD-statistik-podobn%C3%BDch-fr%C3%A1z%C3%AD-v-marketing-mineru-a5a4282abd72#.u3p8jtmo9

reklama na google 100 - 1K

reklamy na youtube 10-100
bannerova reklama 10 -100
internetova reklama 10 -100

Ak vidite presné Cisla, tak m6zete pre analyzu pouzit aj nastroj Google Keyword Planner.
Ak ale vidite rozsahy, tak vdm jednoznacne odporic¢am vyssie spomenuty Cesky nastroj
Marketing Miner.

Ak chceme vysledky ¢o najrychlejSie a mame k dispozicii dostatok klticovych slov, tak
vyberieme moZnost Search volume.

[#|] Search volume u[ll] SERP Position Landing page >

Categorization @ Monitoring @

V nastroji ndjdete aj dalSie moznosti, ktoré mozete zaskrtnit a ktoré vam poskytnui dalSie
uzito¢né data. Napriklad:

/ Uz spomenuté navrhy klticovych slov z vyhladdvacov Google a Bing,
z Wikipédie, Google Keyword Plannera alebo z YouTube.

/ Pozicie, na ktorych sa umiestnuje vasa alebo ind doména.

/ Reklamy, ktoré sa na dané slova zobrazujd.

/ Titulky a meta popisky stranok, ktoré sa zobrazuji na prvych

10 pozicidch a podobne.

Po dokonceni analyzy si opat otvorime Cast s reportmi a vyberie si ten report, ktory
chceme stiahnut. V tomto pripade je to Search Volume.

E analytics@visibility.sk 30 4061 15.17

[

A Ovenview ¥  Download full dataset

i Download full dataset
Sample data from dataset

#fFORTS
1. N show qg -~ entries Search

Search Volume

Vysledny stbor uloZime a m6Zeme ho exportovat do ndstroja Open Refine.
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https://www.marketingminer.com/en

3.1/ Konkrétny priklad analyzy

Pre potreby tohto ¢lanku som sa rozhodol urobit analyzu klt¢ovych slov spojent s celym
segmentom online marketingu, aby ste lepsie videli, aky je rozdiel medzi prvotnym
zoznamom slov a findlnou podobou analyzy.

Podarilo sa mi zhromazdit 8413 slov z r6znych zdrojov spomenutych vyssie. Po kontrole
objemu vyhladdvania v ndstroji Google Keyword Planner mi zostalo 1944 slov, ktoré vy-
hladdva minimalne desat [udi mesacne.

Ndjdete ich v tomto subore.

Uz na prvy pohlad je jasné, Ze sa tu nachddzaju desiatky aZ stovky slov, ktoré nemaju
s online marketingom nic a potrebujeme sa ich zbavit. Relevantné slovd musime ocistit
od tych, ktoré nas nezaujimaji a rozdelit ich do skupin.

[1177711117]7
[1117111117]7
[1177111117]7
[1177711117]7
1117711111717
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/15ZHs53rU712ZH-Fgj0x-U2JsBZHoJSCIsgvWKW0hBYo/edit#gid=2018322717

Pouzijeme na to nastroj OpenRefine. Je to bezplatny a open-source nastroj urceny na
ziskavanie, Cistenie a Gpravu velkych objemov dat. Ndastroj kedysi vyvijal Google, ale ten
ho neskdr uvolnil komunite, ktora sa podiela na jeho dalSom vyvoiji. Preto aj v samotnom
nastroji ndjdete logo Google Refine.

To, ¢o v Exceli upravujete pol diia, vam v tomto ndstroji zaberie par mindt. VSetky zmeny
sa vam navyse ukladajd v redlnom ¢ase a moZete sa k nim vracat. Ak urobite chybu, tak sa
mozete vratit o par krokov naspat a nemusite si trhat vlasy, Ze ste prisli o niekolkohodi-
novi pracu.

Nastroj je k dispozicii pre Windows, macOS aj Linux. Staci si ho stiahnut, nainstalovat a
po spusteni sa vam otvori okno vo vasom prehliadaci s adresou http://127.0.0.1:3333/ a
nacita sa vdm samotny nastroj.
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http://openrefine.org/
http://127.0.0.1:3333/

Na Gvod si potrebujeme vytvorit novy projekt. M6zeme do nastroja importovat data z
externého siboru alebo priamo z Google Drive.

Skontrolujeme si, ¢i sa nam zobrazuje spravna zalozka s datami a klikneme na Create Proj-
ect. Nezlaknite sa, Ze sa vam na obrazovke nezobrazia vsetky slova, nastroj ich vie naraz
zobrazit iba 100. Pracovat ale moZete so vsetkymi slovami naraz.

Po vytvoreni projektu sa mozeme pustit do dalSieho kroku, v ktorom sa zbavime duplic-
itnych slov. Slova si najskdr zoradime od A do Z. V stlpci so slovami klikneme na Sipku,
vyberieme Sort a potom moznost a-z.
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Slova teraz musime natrvalo zoradit od A do Z, aby sme s nimi mohli pracovat dalej. Kli-
kneme na Sort a Reorder rows permanently.

Slovd mame zoradené a mozZno sa vam na obrazovke objavili aj duplicitné slova zoradené
pod sebou.

Teraz si potrebujeme vymazat vSetky duplicitné slova okrem prvého slova.
V stipci so slovami klikneme na $ipku a vyberieme Blank down. Ak ste mali napriklad v

dokumente 5x slovo marketing, tak teraz v iom zostalo iba to prvé a pod nim sa objavili
Styri prazdne riadky.

Tieto riadky teraz potrebujeme vymazat. V stipci so slovami klikneme na moZnost Facet a
potom Customized Facets a nakoniec Word Facet.
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Nalavo sa ndm zobrazi nova ponuka Facet/Filter, v ktorej st vSetky slova z tabulky a ich
pocet, kolkokrat sa vdokumente nachadzaju.

My potrebujeme vymazat prazdne riadky, preto Gplne na konci ndjdeme moznost (blank)
alebo (error), pod ktorou st vsetky prazdne riadky, a potom ich vymazeme - klikneme na
Sipku pri All, vyberieme Edit rows a potom Remove all matching rows.

Po odstraneni duplicit potrebujeme zltcit podobné slova. V tabulke sa nachadzaju slova
ako:

/ e-shop Struktira,
/ struktira e-shop,
/ e-shop struktura,
/ struktura e-shop.

Takéto slova chceme zlicit do jedného preferovaného variantu. Ak si ich niekto zada do
vyhladavaca, tak sa mu zobrazia rovnaké vysledky, preto by bolo zbyto¢né mat ich v doku-
mente viackrat.

V stipci so slovami si vyberieme moznost Edit Cells a potom Cluster and edit. Ozna&ime si
vSetky varianty slov, ktoré chceme zltcit, a klikneme na Merge Selected and Re-Cluster.
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Ak si chceme vybrat variant, ktory ma najvacsi pocet vyhladavani, tak treba kliknit na
Browse this cluster (zobrazi sa, ked' mame kurzor na skupine slov) a v novom tabe sa nam

otvori ta skupina slovnych variantov aj s vyhladavanostami. Tu si pozrieme, ktory variant
ma najvacsiu vyhladdvanost a méZeme si ju zvolit.

Zbavit sa tu mbézeme aj preklepov, ak si vyberieme int metédu klasterizacie, ktord nam
dokaze identifikovat aj slovd, ktoré sa odliSuji v jednom alebo viacerych znakoch. Treba si
len preklikat jednotlivé metddy a zlGcit vsetko, ¢o ddva zmysel.

KedZe sme zIGcili viaceré slova do jednotnej podoby, tak ndm vznikli nové duplicity, ktoré
potrebujeme odstranit. Urobime to podobne ako predtym:

/Sort>a-z

/ Sort > Reorder rows permanently
/ Edit cells > Blank down
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V tomto kroku sa ale musime zastavit a nemdzeme vsetky prazdne riadky hned vymazat.
KedZe sme zlucovali viaceré slovd do jedného slova, tak potrebujeme zratat aj objemy
vyhladavania tychto slov. Ak by sme to neurobili, tak by sme mali v tabulke len objem
vyhladavania pre jedno slovo a (idaje o ostatnych slovach by sme vymazali.

V stipci s objemom vyhladavania slov (v mojom pripade Avg. Monthly Search) vyberieme
moznost Edit cells a Join multi-valued cells.

Objemy vyhladdvania sa nam teraz presunuli z vymazanych riadkov do prvého riadku.
Funkcia bude fungovat iba v pripade, zZe v prvom stlpci st klicové slova a vdruhom je
vyhladavanost klicovych slov.

Tieto hodnoty potrebujeme zratat. V stipci s objemom vyhladévania klikneme na Edit cells
a Transform.
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Do pola Expression vloZime tento vzorec, ktory zabezpeci zratanie Cisel:

V pripade ak nepouzivate nastroj Marketing Miner a chcete pri zratavani vynechat duplic-
itné Cisla, pouZzite tento upraveny vzorec:

Tym aspon Ciastocne vyrieSite problém s ndstrojom Google Keyword Planner, ktory zo-
brazuje pre podobné frazy tie isté kombinované mesacné vyhladavanosti.

Slova si teraz potrebujeme rozdelit do kategorii. Najskor si potrebujeme vytvorit v
tabulke novy prazdny stlpec. V stlpci so slovami klikneme na Edit column a Add column based

on this column.
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V okne, ktoré sa ndm otvori, pomenujeme stlpec, do Expression napiSeme slovo blank a
klikneme na OK.

Prazdny stlpec si md6zeme vytvorit vdokumente na zaciatku eSte predtym, ako otvorime
OpenRefine.

Takisto si m6zeme vytvorit aj viacero stlpcov a kategérii. Ak mdme napriklad e-shop, tak
moZeme pouzit kategérie ako znacka, model, farba, velkost, pouzitie a podobne. Konkrét-
ny priklad takéhoto rozdelenia najdete vo vybornom ¢lanku od Marka Prokopa.

Toto rozdelenie je asi najpracnejsia ¢ast celej analyzy. V stipci so slovami klikneme na
Facet, potom Customized facets a potom Word facet. Okrem toho v stlpci kategérie klikneme
na Facet a potom Text facet.
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http://vyhledavace.info/clanky/246/klasifikacni-analyza-klicovych-slov

Slova do kategorii rozdelujeme takto:

1/V okne Keyword klikdme na slov4, ktoré chceme zahrnit do
kategdrie (klik na include).

2/ V okne Category klikneme pri (blank) na edit, napiSeme nazov
kategérie a klikneme na OK.

3/ Klikneme na Reset all.

4 /V okne Category klikneme na (blank), aby sa nam zobrazili len slova,
ktoré eSte nemaju kategoriu.

5/ Opakujeme cely postup, az kym nemame vSetky slova roztriedené.
Pokial chcete pridat slovo do uz existujlcej kategoérie, tak sa riadte
presne tymto postupom a zadajte ndzov uz existujlicej kategorie.

Cely proces vyzera komplikovane, ale staci si ho parkrat vyskisat a nebudete s nim mat
Ziadny problém. Pre lepSie pochopenie odporicam aj toto video, kde je v Cestine vysvetle-
ny cely postup.

Slova, ktoré sa ndm nehodia do Ziadnej kategérie, m6Zeme vymazat (All > Edit rows > Re-
move all matching rows).

Ak mame vSetky slovd roztriedené, tak mame v OpenRefine hotovo a m6Zzeme data ex-
portnut pre dalSiu analyzu.
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Analyzujeme
kategorie

Teraz, ked mame slova ocistené a rozdelené do kategdrii, m6Zeme analyzovat jednotlivé
kategérie. Exportovany dokument z OpenRefine si otvorime bud'v Exceli, v bezplatnej
alternative LibreOffice, alebo v mojom pripade v rovnako bezplatnom Google Spread-
sheets.

Pre lepsSie pochopenie si otvorte dokument z mojej ukdzkovej analyzy.

Teraz si ukdZzeme, ako vystup analyzovat. Vytvorime si v dokumente novi zalozku, v ktorej
budeme zistovat, kol'ko slov obsahuju jednotlivé kategérie a ako su vyhladdvané.

Do prvého stipca si skopirujeme jednotlivé kategérie. Ak ich je prilig vela, tak mozete
vyuZzit funkciu UNIQUE, ktord vypise len unikatne riadky z vybraného stlpca. Napriklad:

=UNIQUE(A2:A)
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Tuato funkciu vloZzime do riadka, v ktorom chceme zobrazit kategérie. Vedla stlpca
s kategériami vlozime dalSie stlpce, kde bude pocet slov v stlpci, celkova vyhladavanost
slov, priemernd vyhladavanost a podobne.

Ak chceme zistit celkovy pocet slov v kategdrii, tak musime pouzit dve funkcie, a to FILTER
a COUNTA. Napriklad:

Co to znamena preloZené do normalnej re¢i? Zobraz mi v zozname véetkych kli¢ovych
slov iba tie riadky, ktoré su v kategérii SEO, potom zrataj pocet tychto riadkov a do bunky
vloz vysledok.

V naom dokumente mdZete vidiet, Ze v zilozke Keywords a v stipci A sa nachadzaj
vSetky klicové slova (Keywords!$A2:$A) a Ze chceme zobrazit iba tie slova, ktoré maiju

v tej istej zalozke Keywords vo vedlajsom stipci B slovo, ktoré je rovnaké ako slovo v bunke
A1, vtomto pripade slovo ,SEQ” (Keywords!$B2:$B="A1").

Ak chceme zratat celkovi vyhladdvanost tychto slov v kategérii, tak pouzijeme funkcie
SUM a FILTER. Napriklad:

Ak chceme vyrdatat priemern( vyhladdvanost v kategérii, tak pouzijeme funkcie AVERAGE
a FILTER. Napriklad:

Zo ziskanych dat m6zeme vytvarat aj grafy pre jednoduchsiu vizualizaciu vysledkov.
M6zeme napriklad zobrazit v grafe najvyhladavanejsie alebo najpocetnejsSie kategérie.
Alebo moZete porovnavat jednotlivé kategérie.Pripadne mozZete zistit, ¢i st popularnejsie
alebo pocetnejSie vyrazy z troch alebo Styroch slov. Alebo ¢i st viac vyhladavané slova do
20 znakov oproti tym, ktoré maju viac ako 30 znakov.

Moznosti je, samozrejme, ovela viac a je iba na vas, ¢o potrebujete analyzovat.
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Ako mozete vidiet, tak vytvorenie pokrocilej analyzy klticovych slov nie je zalezitost
na jednu ¢i dve hodiny. Naozaj rozsiahla analyza vdm méze zabrat aj desiatky hodin.

Vysledky z analyzy méZete vyuzivat dlhodobo a na viacero r6znych tcelov. Jej hlavny prinos
ale spociva v tom, Ze po jej dokonceni budete lepsSie chapat, ako rozmyslaji a ¢o
vyhladavaju vasi potencidlni zdkaznici. Vdaka tomu bude pre vas ovela jednoduchSie
oslovit ich a predat im vas produkt.

Pri tvorbe tohto navodu som vychddzal z viacerych ¢lankov, ktoré sa tejto téme detailne
venujd, a ktoré mi velmi pomohli. Konkrétne spominam tieto ¢lanky a prezentiacie:

/ Zaklady Google Refine pro SEO

/ Kompletni online marketingova strategie krok po kroku

/ Jak se déla a k ¢emu slouzi klasifikaéni analyza kli¢ovych slov

/ Co chtit od analyzy klicovych slov?

/ Analyza kli¢ovych slov jako zakladni kimen online marketingové
strategie

autor textov: Marek Sulik
grafika: Katarina PSenakova
Gprava textov: Petra Kovacova, Lenka Miskolciova
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